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Uitslag bevraging: Geef je mening over
shoppen in Lommel centrum.

Klik of tik om tekst in te voeren.




Stad Lommel | Hertoglanpleinl | 3920 Lommel | T011399 799

INHOUDSOPGAVE
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3. Hoe vaak kom je (winkelen) in het centrum van LOmMMEI?........ooooiiiiiiiiie et e 4
4. Wat is jouw motivatie om naar Lommel Centrum t& KOMEN?........cociiiiiiiiieiciee et 5
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6. Hoe tevreden ben je over volgende aSpeCTEN? ........cooiiiiiiiiiiiiieee et 6
7. Hoe groot is de kans dat je het centrum van Lommel aanbeveelt aan vrienden en familie?.........ccccccoceenee. 7
8. Wat vind je het sterkste punt van het centrum van Lommel? ........cooooiiiiiiiiiiinieceee e 7
9. Wat kan er volgens jou beter of mis je nog in het centrum van lommel? ..........cccocvireeiiiii e, 7
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INLEIDING

In het voorjaar van 2025 organiseerde Stad Lommel een bevraging bij inwoners, bezoekers en handelaars over
het winkelcentrum van Lommel. Met deze enquéte wilden we beter begrijpen hoe het centrum vandaag wordt
ervaren, wat de sterke punten zijn, en vooral: waar er ruimte is voor verbetering.

De input van honderden deelnemers biedt waardevolle inzichten in het huidige gebruik, de beleving en de
verwachtingen van het centrum. In dit document bundelen we de belangrijkste resultaten en conclusies van deze

bevraging.

1. WATISJOUW LEEFTID?

14411441 - Meerkeuze -kies er veel -vereist

46-65 jaar 42.2% (608 keuzes)

18-45 jaar 38.3% (552 keuzes)

66-75 jaar 14.5% (209 keuzes)

=75 jaar 4% (57 keuzes)
-
<18 jaar 1% (15 keuzes)
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2. WAT IS JOUW POSTCODE?

Waar woon je?

3920 (Lommel)
88.2% (1259x)

3900/10 (Pelt) Andere

2420 (Mol)  3940/41 (Eechte\-Eksaﬁso (Hamont-Achel) 3.4% (49x) 3.6% (52x) 2490 (Balen) Nederland
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3. HOE VAAK KOM JE (WINKELEN) IN HET CENTRUM VAN LOMMEL?

14411441 -Meerkeuze - kies er veel -vereist

Wekelijks 48.6% (700 keuzes)

Maandelijks 22% (317 keuzes)

Enkele keren per jaar 14.2% (205 keuzes)

Dagelijks 14.2% (204 keuzes)

Mooit 0.9% (13 keuzes)

Dit is mijn eerste bezoek 0.1% (2 keuzes)
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4. WAT IS JOUW MOTIVATIE OM NAAR LOMMEL CENTRUM TE KOMEN?

14411447 - Meerkeuze -kies er veel -vereist

64% (922 keuzes)

53.9% (921 keuzes)
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Evenementen 35.6% (513 keuzes)
-

Diensten (tandarts, apotheek, kapper,...) 32.9% (474 keuzes)
-

Werk 12.6% (181 keuzes)
-

Overig 0.6% (139 keuzes)
]

Overige: wonen en bezoek familie waren de voornaamste antwoorden die terug kwamen.
5. WAT VOOR SHOPPER BEN JIJ?

14411441 -Meerkeuze -kies er veel -vereist

o
Runshopper: iemand die doelgericht en snel winkelt met een ?92{5110
duidelijk plan of specifieke aankoop in gedachten. ceuzes)
]

i ie wi - 373%
Funshopper: iemand die winkels bezoekt voor ontspanning en 537
vermaak, zonder de intentie om iets specifieks te kopen. Keuzes)
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6. HOE TEVREDEN BEN JE OVER VOLGENDE ASPECTEN?

14411441 - Matrix -vereist

1-Zeer 2- 3- 4 - 5-7Zeer
ontevreden Ontevreden Neutraal Tevreden tevreden

Winkelaanbod 12.35% 0.9%
Horeca 6.59% 9.51%
Sfeer _en _ e, e
gezelligheid

Netheid en 7.98% 13.05% T.7%

onderhoud

Bereikbaarheid en =
parkeren

Veiligheid en P

comfort
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7. HOE GROOT IS DE KANS DAT JE HET CENTRUM VAN LOMMEL AANBEVEELT AAN
VRIENDEN EN FAMILIE?

14411441 -Becordeling -vereist

9.2% 8.2% 0.8% N5% 167%  156%  15.5% 9.4% 2.2% 1.9%
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8. WAT VIND JE HET STERKSTE PUNT VAN HET CENTRUM VAN LOMMEL?

De meest benoemde thema’s:
- Horeca: met veel verwijzingen naar cafés, terrasjes en eetgelegenheden.
- Gezelligheid: sfeer, dorpsgevoel en vriendelijkheid dragen sterk bij aan de beleving.
- Winkelaanbod: zowel waardering als bezorgdheid over het aanbod klinken hier door.
- Bereikbaarheid & parkeren: zowel positief (gratis parkeren) als kritisch (drukte of veiligheid)

9. WAT KAN ER VOLGENS JOU BETER OF MIS JE NOG IN HET CENTRUM VAN LOMMEL?

De meest benoemde thema’s:
- Meer winkels (vooral mode & interieur).
o Grote vraag naar bekende kledingketens (Zara, Mango, ...).
o Behoefte aan interieur- en decoratiewinkels.
o Mensen missen variatie, vooral in vergelijking met omliggende steden.
- Lunch- en eetgelegenheid.
o Meer gezellige lunchplekken en koffiebars.
o Behoefte aan gezonde alternatieven, ook vegetariérs/veganisten.
- Betere winkelmix en minder leegstand.
o Teveel lege panden en te weinig unieke winkels.
o Huidig aanbod wordt als te eenzijdig en “niet aantrekkelijk” ervaren.
o Gemis aan kleinere zelfstandige speciaalzaken.
- Betere bereikbaarheid en parkeergelegenheid.
o Vooral opmerkingen over moeilijke of beperkte parking.
o Sommige respondenten vinden de huidige verkeerssituatie verwarrend of onpraktisch.
- Algemene sfeer en beleving
o De gezelligheid van vroeger ontbreekt volgens velen.
o Meer aandacht voor groen, verlichting en sfeer (zoals in feestperiodes).
o Behoefte aan meer beleving en evenementen, ook buiten de zomer.



